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Cotizacion: SP26-1952 Fecha:08-05-2026

Cliente: Tecnolégico de Tepeaca

PROYECTO:

Campaha publicitaria para lead demand enfocado
en estudiantes universitarios, diversas carreras.

COTIZACION SP26-1920: L a siguiente cotizacion
tiene 30 dias de vigencia, todos nuestros productos
tienen como finalidad fortalecer su negocio, marca,
emprendimiento o estrategia, esperando contar con
su preferencia agradecemos la atencién prestada en

esta cotizacion, saludos cordiales.

Detalle del Proyecto Valor
1. Creacién de Campafa de
Google Ads
Inversion
e Reunidén de descubrimiento  mensual con
y briefing inicial con el pauta
cliente incluida:
e Definicidn de objetivos del
negocio y KPIs (CPL, CPA, -$20,000
ROAS) mxn fee de
* Investigaciony seleccionde agencia
palabras clave (con -$17,000 mxn
concordancias y keywords inversion
negativas) google ads
* Analisis de competencia en -$6,000 mxn
SERP inversion
e Estructuracion de lacuenta: meta ads
campafas, grupos de
anuncios y temas MENSUALID
AD: $43,000

Por 3 meses:
$129,000
mxn




Seleccion de tipos de
campana segun objetivo
(Search, Performance Max,
Display, YouTube, Shopping)
Redaccion-de-copys :
persuasivos: titulos,
descripcionesy CTAs
Configuracion de
extensiones (sitelinks,
llamadas, ubicacién,
fragmentos, imagenes)
Disefio de banners para red
de Display (si aplica)
Configuracion de
scguimiento de conversiones
y etiqueta de Google
Vinculacion con Google
Analytics 4 y Google Tag
Manager

Segmentacion geografica,
demogriéfica y por
dispositivos

Definicion de estrategia de
pujasy presupuesto diario
Lanzamiento de campafa
Optimizacion semanal
(pujas, palabras clave, copys,
audiencias)

Reporte mensual de
resultados con

[ oYaTala alal —~ e am a

2. Creacién de Campaiia Meta
Ads (con levantamiento de
grabacion para artes)

Estrategia y planeacion
Reunidn inicial y definicion
de objetivos

Construccion de buyer

personas




e Investigacion de
competencia en Meta

e Briefing creativoy
conceptualizacion de
campafa

e Produccién audiovisual
(levantamiento)

e Pre-produccién:; storyboard,
guion, plan de rodaje

e Coordinacion de locacidn,
talento y vestuario

e Levantamiento/grabacién de
material en sitio

e Sesion de fotografia de
producto/servicio

e Ediciony postproduccidon de
video

e Disefoy retoque de artes
estaticos

e Adaptacién a formatos: feed,
stories, reels, carruseles

Configuracion y lanzamiento

e Configuracién o auditoria de
Business Manager

e Instalacion y verificacion de
Pixel y AP| de Conversiones

e Configuracion de eventosy
catalogo (si aplica)

e Creacion de publicos:
guardados, personalizados y
similares (lookalikes)

e Estructura de campafias
(CBO/ABO) por etapa del
funnel: TOFU, MOFU, BOFU

e Configuracién de pujasy
presupuesto

e A/B testing de creatividades
y publicos




e Optimizacién y reporte

® Monitoreo y optimizacidn
continua

e Reasignacion de
presupuesto segin
rendimiento

e Reporte mensual con
métricas, aprendizajes y
siguientes pasos

3. Posicionamiento Organico
(SEO)

e Auditoria SEO técnica
integral del sitio

e Investigacion de palabras
clave (head, mid y long tail)

e Andlisis de competencia
orgéanlca y benchmark

* Optimizaciéon On Mage:
titulos, meta descripciones,
encabezados H1-H6, URLs
amigables, texto alternativo
en imagenes

e Optimizacioén técnica:

velocidad de carga, Core

Web Vitals, indexacion,

sitemap.xml, robots.txt, datos

estructurados (schema)

Optimizacion de la version

movil y experiencia de

usuario

e Estrategia de contenidosy
calendario editorial

e Redaccién de articulos y
blogs optimizados para SEO

e Optimizaciéon de enlaces
internos

e Estrategia de link building y
obtencién de backlinks de
calidad




e SEO local: configuraciény
optimizacion de Google
Business Profile, citacionesy
resefas (si aplica)

¢ Monitoreo mensual de
posiciones, trafico organicoy
conversiones

e Reporte mensual con
avancesy siguientes

acciones
Presupuesto del Proyecto $129,000
MXN
IVA $20,640
MXN
Total $149,640
MXN

Este presupuesto tiene una validez de 30 dias desde
la fecha del mismo y responde a un momento
concreto y a unas necesidades basadas en el tipo de
empresa, el sector y la a la futura explotacidon de la
solucién aportada. Si se requiere factura se aplicaria
el IVA, si no se requiere, omitan ese pago, IVA al final




Alfonso Espinosa Sanchez

Cotizacion valida por 30 dias

1ER MES:

Métrica Google Ads Meta Ads | Total estimado

Clics / Trafico 1,800 - 2,500 1,500 - 2,800 3,300 - 5,300
Impresiones 280K — 400K 700K - 1.7M ~IM - 1.6M
Leads (formularios) 90 -150 150 - 250 240 - 400
CPL promedio (MXN) $185 - $310 $48 - %80 $100 - $165

TOTAL DE MES:

Metrica | Coogle Ads Meta Ads Total estimado CTR al 50%
Ciics / Trafico 5400 -7.500 4,500 - 8,400 9,900 - 15,900
impresiones 840K - 1.2M 2IM -3.6M ~3M - 4.8M
Leads {formularios) 270 - 450 450 - 750 720 - 1,200 480
inscripciones
CPL promedio $185 - $310 $48 - $80 $100 - $165
(MXN)

Proyeccién para 480 inscripciones efectivas desde canales de
meta ads y google ads




ANEXO TECNICO Y PROPUESTA DE AJUSTES A
COTIZACION DE MARKETING

1. KPIs Claros

La siguiente tabla establece los rendimientos minimos esperados basados en la proyeccién de 360
inscripciones con un presupuesto de $129,000 MXN.

KPI Meta Origen del Calculo / Nota
Exigible

CPL promedio (blend} | < $135 MXN Tope superior de la propia proyeccién de la
agencia.

CPL maximo Google < $210 MXN Tope superior declarado por la agencia.
Ads

CPL maximo Meta Ads | < $60 MXN Tope superior declarado por la agencia.

Leads totales (3 meses) | = 960 leads Piso del rango proyectado (720-1,200).

Tasa lead » inscripcién | > 50% Basado en el "CTR al 30%" prometido por la
agencia.

inscripciones efectivas | = 480 Compromiso explicito del documento en 3
meses.

CPA por inscripcion = $269 MXN Calculo: $129,000 inversién + 360 inscripciones.

ROAS Sugerido Por definir Si la inscripcion es de $5,000 = 13x; si es de
$1 90 = 41x.
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CTR Googile Search 2 10% Estandar de la industria educativa en México.,

CTR Meta Ads 2 4% Estandar de la industria educativa en México.

Trafico organico (SEOQ) | +30% Incremento mes 3 vs. mes Q.

Keywords en Top 10 225 Palabras clave posicionadas al cierre del
trimestre.

Tiempo de respuesta <5 minutos Handoff de lead a equipo de ventas para
asegurar conversion.

Clausula de Garantia Sugerida: "Si o/ cierre del mes 3 no se alcanzan las 480
Inscripciones efectivas atribuibles a los esfuerzos de Meta y Google, la agencia
extenderd un cuarto mes de servicio sin costo de fee ($20,000 MXN bonificados) hasta
cumplir fa meta." (La inversién de publicidad es por parte de cliente)

2. Alcance Exacto de Entregables

Para garantizar la transparencia operativa, se deben cuantificar los siguientes entregables minimos:

A. Google Ads

¢ Campaiias: Minimo 6 (Search Marca, Search Genérico, Performance Max y YouTube/Display
Remarketing).

Grupos de anuncios: Minimo 2 por carrera principal {aprox. 12 grupos para € caireras).
Anuncios responsivos: Minimo 3 por grupo (aprox. 36 anuncios en total).

Banners Display: Minimo 8 piezas creativas en 5 medidas distintas (40 archivos).

Gestion: Lista inicial de 200 keywords negativos y actualizacién semanal.

B. Meta Ads (Facebook e Instagram)

Estructura: Minimo 3 campafas por funnel (TOFU, MOFU, BOFU).

Publicos: Minimo 6 segmentaciones distintas.

Creatividades estdticas: Minimo 12 disefios mensuales (carruseles, feed, stories).
Video/Reels: Minimo 3 videos cortos al mes.

Levantamiento Audiovisual: 1 jornada de grabacién, 3 talentos, 2 locaciones y 1sesion
fotografica.
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3. Estrategia y Acciones Realizadas

Como especialistas en marketing, ejecutamos un plan de accion basado en tres pilares:
A. SEO Técnico y Arquitectura de Silos

Realizamos una auditoria técnica profunda para corregir errores de indexacién y mejorar la velocidad
de carga (Core Web Vitals). Reestructuramos el sitio en "silos" de contenido, agrupando las carreras
por facultades para enviar sefales claras de relevancia a Google sobre cada area del conocimiento.

B. Marketing de Contenidos y Autoridad Semantica

Desarrollamos una estrategia de Topic Clusters. Creamos mas de 48 articulos de alto valor orientados
a resolver dudas de los aspirantes (ej. "Campo laboral de un internacionalista", "Ventajas de estudiar
un bachillerato bilinglie"). Esto nos permitié posicionar "Long Tail Keywords" que atraen trafico
Menos costoso pero mas propenso a convertir.

C. Optimizacién de la Tasa de Conversién (CRO)

Rediseflamos los formularios de contacto. Implementamos técnicas de “psicologia de la conversidn",
reduciendo los campos obligatorios, mejorando los micro-copys de los botones de accién y
optimizando la visualizacién mévil, que representaba el 80% del trafico total.

4. Resultados Alcanzados

Los resultados al cierre del periodo de implementacion validan la efectividad de la estrategla:

® Aumento del 140% en Palabras Clave Posicionadas: Logramos llevar mas de 150 términos
estratégicos al Top 3 de Google. El crecimiento no fue solo en cantidad, sino en calidad,
dominando términos genéricos que antes estaban en manos de la competencia.

® Incremento del 140% en Trafico Organico: La visibilidad ganada se tradujo en un flujo
constante de usuarios que llegaron al sitio sin que la universidad tuviera que pagar por cada
clic.

e Crecimiento del 68% en Generacion de Leads: La optimizacion de los formularios y la mejora
en la experiencia de usuario permitieron que el llenado de solicitudes de informacion
aumentara drasticamente.

¢ Eficiencia de Costos: Se logré reducir el Costo por Lead (CPL) combinado, al equilibrar el
trafico pagado con un volumen organico robusto y attamente convertible.
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3. Resultados Obtenidos

La implementacion de la nueva estrategia en Google Ads generé un impacto inmediato en
los KPI de la institucion:

Aumento del 85% en el Volumen de Leads Calificados: GCracias a la limpieza de
términos de busqueday la mejora en |os anuncios responsivos, logramos que el
equipo de ventas recibiera prospectos con un interés real Y comprobabile.
Reduccion del 42% en el Costo por Lead (CPL): Al optimizar el Quality Score (Nivel de
Calidad) de los anuncios y las Landing Pages, pagamos menos por cada interaccién,
permitiendo que el presupuesto rindiera casi el doble.

Incremento del 55% en el Tasa de Conversidn (CR): Los anuncios ahora llevaban al
usuario a la oferta académica exacta que estaba buscando, eliminando pasos
innecesarios en el proceso de registro.

Dominio Regional: Logramos un Share of Voice (Cuota de impresiones) superior al
70% en las zonas geograficas clave de Veracruz para los términos de busqueda mas
rentables del sector.

4. Cronograma de Implementacién (Trimestre 1)
Mes 1: Onboarding y Lanzamiento

Semana ¥: Kickoff, auditorfas técnicas (SEQO, GA4, GTM) y accesos a cuentas.

Semana 2: Guiones, storyboards, configuracién de pixeles y estructura de campanas.
Semana 3: Jornadas de grabacién, sesién de fotos y edicion,

Semana 4: Aprobacion de artes y GO LIVE de todas las campanfas.

Mes 2: Optimizacién y Escalamiento

Ajuste de pujas y reasignacion de presupuesto a las carreras con mejor desempefio.
Refresh creativo (segunda tanda de anuncios) para evitar la fatiga publicitaria.
Publicacién de articulos de blog y generacién de los primeros 3 backlinks.

Mes 3: Maximizacion de Resultados

Implementacién de publicos Lookalike (similares a los que ya se inscribieron).
Retargeting agresivo a leads que no han cerrado inscripcion.
Meta Finalk: Cumplimiento de las 480 inscripciones efectivas Y reporte de cierre,
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COTIZACION il Dinametra

Fecha de Emision 08 de mayo del 2026
Fecha de Pago

Periodo Mayo- Julio

Balance $150,000 MXN

DINAMETRA

PERFORMANCE

MARKETING Dirigida a:

Av Chapultepec Norte 15-19 TecNM Tepeaca

Col. Ladrén De Guevara Jesls Judrez Pefiuela

CP 44600, Guadalajara, Jalisco
RFC: DPM220221F)1

Concepto Monto
Estrategias de Mercadotecnia y Estudios de Mercado $75,000.00
Pautas Meta Ads $65,000.00
Zapier (automatizacion) $7.000.00
Automatizacion WhatsApp (WATI) $2,000.00
Mailing (Mailchimp u homélogo) $1,000.00
Términos
Para suingreso, el pago debe recibirse, a mas Subtotal $150,000.00
tardar, up dia habil antes de la sesion de IVA $24.000.00
onboarding.

Total $174,000.00

Balance a pagar $174,000.00
Firma:

Iltzel Garcia



Mes 2 y 3: Optimizacién y Escalamiento

Ajuste de pujas algoritmicas y reasignacion de presupuesto hacia las carreras con mejor
desempefio.

Rotacién de creatividades (refresh creativo) para evitar la fatiga publicitaria en la
audiencia.

Implementacién de puiblicos similares (Lookalike) y camparias de retargeting agresivo a
prospectos que no han concluido su inscripcion.

3. Alcance Exacto de Entregables

A. Ecosistema Google Ads

°

Estructura: Minimo 6 camparias activas (Search Marca, Search Genérico, Perfarmance
Max y YouTube/Display Remarketing). ’

Anuncios: 12 grupos de anuncios (2 por cada carrera principal) y 36 anuncios
responsivos.

Display: Disefio de minimo 8 piezas creativas adaptadas a 5 medidas distintas (40
archivos en total).

Optimizacién: Monitoreo y actualizacién semanal de una base de 200 palabras clave
negativas.

B. Ecosistema Meta Ads (Facebook e Instagram)

Estructura: Minimo 3 camparias adaptadas a cada etapa del embudo de ventas (TOFU
MOFU, BOFU) con 6 segmentaciones distintas de publico.

Contenido Mensual: Desarrollo de 12 disefios estaticos (carruseles, feed, stories) y
edicion de 3 videos cortos/reels.

C. Posicionamiento Organico (SEO)

Auditoria y Setup: Entrega de reporte técnico integral en PDF durante la primera
semana Yy optimizacion On-Page de 15 URLs estratégicas.

Contenidos: Investigacion de 30 términos de blsqueda (keywords head, mid y long tail)
y redaccion de 4 articulos mensuales de blog de al menos 1,000 palabras optimizados
para SEQ.

D. Gobernanza y Reporteo

Visibilidad: Acceso 24/7 a un tablero de métricas en vivo a través de Looker Studio.
Seguimiento: 1 reunién inicial, 12 reuniones de seguimiento semanal y 1 revisién
ejecutiva mensual.

Flexibilidad: Hasta 2 rondas de cambios sin costo adicional por cada pieza creativa.



4. Presupuesto e Inversion

La propuesta contempla una distribucion mensual que integra los honorarios de gestion y los
presupuestos recomendados para pauta publicitaria. (Nota: La inversién en plataformas de
publicidad corre directamente a cargo del cliente).

Concepto de Inversién Monto Mensual
Heonorarios de Agencia (Fee mensual) $30,000 MXN
Inversion Publicitaria en Google Ads $19,000 MXN
Inversién Publicitaria en Meta Ads $10,000 MXN
Inversion Mensual Total $69,000 MXN

Resumen del Proyecto (Contrato de 3 Meses):

* Subtotal del Proyecto: $207,000 MXN

o |VA: $33,120 MXN

o Total Neto: $240,120 MXN
Aclaracion fiscal: En caso de requerir factura, se aplicara el VA correspondiente al final del
pago; si no se requiere comprobante fiscal, se puede omitir dicho cobro. El presupuesto
responde a las necesidades actuales detectadas y cuenta con validez de 30 dias.

Tania Espejel Macias




